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Medya Okuryazarlig1, GunumuZ diinyas1 medya ve medy'a m'es'ajlarl‘ ile fionatllmlstlr. Toplumsal
Medya Okuryazarliz1 hayattakl. her' tiirli enformasyonup her yz.istan 1;ley101ye erismesi engellenemez olmustur.
Dersi, Medya, Sunulan igerikler ¢ocuklar ve yetigkinleri kendine ¢ekmekte, maruz kalinan enformasyon
bombardimani altinda etkilesime en agik, en hassas grubu olusturan ¢ocuklar basta olmak
iizere, kendilerine sunulan malzemeyi siizmeden, oldugu gibi almaktadirlar. Medyanin
bu etkilerini kontrol altina alabilmek, insanlar ve 6zellikle ¢ocuklar iizerindeki olumsuz
etkisini azaltabilmek, bireylerin kendilerine ulasan bilgi karsisinda basit bir tiiketici
olmaktan 6te daha aktif ve sorgulayici bir konuma yerlesmesi medya okuryazarlig:
egitimi ile miimkiin goriinmektedir. Medya okuryazarligi egitimi, sunulan metnin/
mesajin elestirel okunmasi/okunabilmesi, maruz kalinan mesajlar kargisinda elestirel bir
bakis agist edinilmesi, medyanin kendine 6zgii diliyle olusturulan metinlerin/mesajlarin
sorgulanmasi davranislarini kazandirmak iizere diinyada ve bir ¢ok iilkede okullarin egitim
programlarma dahil edilmistir. Bu dogrultuda yapilan ¢alisma ile, medya okuryazarligi
ve medya okuryazarlig1 dersi hakkinda Girne Amerikan Universitesi 6grencilerinin bilgi
ve algilariin ortaya ¢ikarilmasi ve farkindalik yaratmak amaglanmistir. Aragtirmada alan
arastirmasi yontemi uygulanmig, verilerin elde edilmesinde anket teknigi kullanilmistir.
Elde edilen veriler IBM SPSS 24.0 programi kullanilarak frekans ve ylizde analizleri
yapilarak yorumlanmustir.

Universite, Egitim.

Keywords: Abstract

Media Literacy, Media ?nd mefiia messages surround today’s world. The access of audience from
Media Literacy all ages to all kinds of information in the social life is unpreventable. Under the information
Course, Media, bombardment, the content attracts children and adults, while they, particularly children as
University, the most open and sensitive group towards interaction, absorb the material presented to
Education. them without any filter. Controlling such influences of media, minimising negative impact

on people but particularly children, making individuals active and questioning rather than
being a basic consumer would only be possible through media literacy education. Media
literacy education has become popular in many countries as well as around the world and
included under the curricula of schools to gain critical reading/ensuring critical reading
among individuals towards the text/message provided to them, bearing critical perspective
towards exposed messages and at this point, questioning the unique media texts/messages
would only be possible through media literacy education. Within this perspective, this study
aims to identify the knowledge and perception of students at Girne American University
about the media literacy or media literacy course, and to raise awareness. Field research
method was utilised for this research and the data were generated through questionnaire
technique. The study data were interpreted through their frequency and percentage analysis
on IBM SPSS 24.0.

*: Bu ¢alisma, 27-29 Nisan 2018 tarihleri arasinda Lefkosa KKTC’de gergeklestirilen
Uluslararast EMI Sosyal Bilimler Kongresi’nde bildiri olarak sunulmustur
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Giris

Kiiresellesme, bilgi ve iletisim teknolojilerindeki hizli gelismeler, kitle iletisim
araclarinin kapsaminin genislemesine, insanlarin iletisim bigimleri ve iletisim ortamlarinin
farklilasmasina neden olmustur. Bilgiye ulagim kaynaklarinin artmasiyla pek cok
icerige ulasmanin kolaylastig1 glinlimiizde, liniversite egitimi alan bireyler medyanin
onemli bir hedef kitlesi haline gelmistir. Bu durum bilgi kaynagi cogunlukla internet
olan ve 6grencilerin sorgulama ihtiyact duymadiklar bilgilerin elestirel bakis acisi ile
sorgulanmasi ve bilgi kaynaklarinmn arastirilmasini zorunlu hale getirmistir. Universite
egitimine devam etmekte olan Ogrencilerin, dogru bilgiyi secebilme ve bu cercevede
halki bilinglendirebilme yetisine sahip olmasi 6nemlidir.

‘Universite egitimi, sadece mesleki temel bilgileri vermekle kalmaz, farkliiilkelerden
gelen farkli beceri, ilgi, goriis ve inanca sahip insanlarla bir araya gelme firsati saglayarak,
bireyin sahip oldugu kaliplarin disina ¢ikmasina, diinyaya daha genis agidan bakmasina
olanak saglar, kisaca bireyi hayata hazirlar’ (Sagan ve Adibelli, 2016: 30). Gliniimiizde
teknoloji sayesinde gelinen noktada medyanin toplumlar {izerindeki 6nemi ve etkisi
diisiintildiiglinde, insanlarin hayatlarinin biiyiik bir boliimiinii medya karsisinda gegirdigi
dikkate alindiginda, medyaya elestirel gézle bakabilmek olduk¢a 6nem kazanmaktadir.
Medya mesajlarinin en yogun seyircileri olan genglerin her anlamda gelismelerinin
saglanmasi i¢in ¢cagin gerektirdigi bilgi ve donanima sahip olmalar1 gerekmektedir. Giiglii
imajlarm, sozciiklerin ve seslerin egemen oldugu giinlimiiz ¢coklu ortamlarinda, ¢agin
sartlaria ayak uydurabilmek ve global kiiltiir i¢inde 6grenme ve yasama hazirlanma
asamasinda tiniversite 6grencilerinin medya okuryazarlik diizeyleri 6nem arzetmektedir.
Bu ¢ergevede iletisim ya da medya alan1 disinda da olsa farkli alanlarda egitim veren
programlarda da medyanin zararli etkilerinden korunmak ve medyay1 dogru, etkin bir
bi¢cimde kullanan bireyler yetistirme amacina hizmet eden medya okuryazarligi egitiminin
dikkate alinmas1 gerekmektedir.

‘Cesitli formlardaki mesajlara ulagsma, bu mesajlar1 ¢6ziimleme, degerlendirme;
yine medya aracilifiyla mesaj yaratma ve iletme siireci’ olarak tanimlanmakta olan
medya okuryazarhigi (Inceoglu, 2007: 4) medya mesajlarinin dogru algilanmasi temeline
oturmaktadir. Bu ¢ercevede diinyada ve bir ¢ok iilkede yayginlasan ve okullarin egitim
programlarina dahil edilen medya okuryazarligi dersi, medyayr dogru takip eden,
yasadigi ¢cevreye duyarli, lilkesinin sorunlarini bilen, medya mesajlarini akil siizgecinden
gecirebilen bilingli bir kitle olusturabilmek amaciyla miifredatlara dahil edilmistir.

‘Medya okuryazarligi egitimi, medyanin dogru kullanimiyla zararli etkilerini
azaltma amaclhdir. Kitle medyasi ¢ocuklar ve gengler i¢cin kazanimlarla birlikte riskler
barindirmaktadir. Bu dogrultuda medyanin dogas1 ve medya okuryazarligi egitiminin
dogru olarak anlagilmasi ve desteklenmesi gerekmektedir’ (Aktaran: Bilici, 2014: 28).
Ciinkii medyadan 6grenme, hayat boyu devam eden bir siiregtir. Bu ¢ercevede cocuklar,
gencler ve yetigkinlerin medya egitimine gereksinimleri vardir. Medya okuryazarliginin
erken yaslardan baslayarak belli bir siire¢ boyunca hayat boyu gelistirilebilecek bir beceri
olmasi, bu konuda verilecek egitimin okul 6ncesinden baslayarak yetiskin egitimine kadar
stirmesini zorunlu kilmaktadir.
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Medya okuryazarligi becerisine sahip olmak, demokratik katilim, bilingli ve aktif vatandas olma
ve sosyal entegrasyonun énemli bir yolu olarak her bireyin bu egitimi almasi ¢ok biiyiik dnem tasir. Her
yastaki bireyde sorgulama aliskanlig1 olusturmak, ifade bicimlerini gelistirmek ve elestirel diiiiniirler,
etkili iletisimciler ve giiniimiiz diinyasinda aktif vatandaslar yetistirmek medya okuryazarligi ile
gelistirlmek istenen davranis bigimleridir (Avsar, 2014).

Gegmiste biiylik onem arz etmis ve giinlimiizde de 6nemini artirarak devam ettirmis
olan sivil toplum hareketleri olarak dogan medya okuryazarligi egitimleri sonralari
hiikiimetlerin egitim programlarina dahil edilmis ve tiim diinyada cesitli seviyelerde,
ya dogrudan ya da ilgili dersler i¢inde anlatilacak sekilde egitim miifredatlarinin igine
alimmistir. Bu c¢ercevede, ‘medya okuryazarligi egitimi, medya kurumunun yapisini,
isleyisini 6gretmek, kurguyu gercekten ayirarak kurgulanmis igerigi bilingli bir sekilde
degerlendirmek ve medyay1 elestirel olarak izleyebilmek kisaca medya ile ilgili dogru
sorular1 sorup dogru yanitlar1 bulabilmek konusunda gerekli donanimin saglanmasi
amacini tagir’ (Solmaz ve Yilmaz, 2012: 1).

Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimiyle birlikte geleneksel medya okuryazarligina
gore farkli bir diizleme tasinan medya okuryazarlig1 ve egitimi her zamankinden daha
fazla 6nemli hale gelmis; bu ¢ercevede degerlendirilmesi ve diizenlenmesi, daha yogun
olarak tlizerinde durulmasi gereken bir konu haline gelmistir. Buradan hareketle bu
calisma ile medya iceriklerinin énemli bir hedef kitlesi olan iiniversite 6grencilerinin
medya okuryazarligi ve medya okuryazarligi egitimi hakkindaki bilgilerinin ve medya
okuryazarligi konusundaki algilarinin ortaya c¢ikarilmasi ve medya okuryazarlik
diizeylerinin dl¢iimlenmesi amaglanmistir. Girne Amerikan Universitesi kampiisiindeki
ogrencilere yonelik olarak yapilan bu ¢calisma medya okuryazarligi konusunda farkindalik
yaratilmasi ya da bu farkindaligin giiglendirmesine katki saglayacaktir.

Medya Okuryazarhg: ve Egitim

Giliniimiizde, ekonomi ve teknoloji odakli degisim ve gelisim olgulari, var olanin ¢ok iistiinde
yeni ve yiiksek diizeyli niteliklere sahip insan giicline gereksinimi artirirken, bu ¢aba ile gelistirilen
egitim politikalari, degisimin kazandig1 ivmeyi yakalayamaz duruma gelmistir. Degisen kavramlarin
ve teknolojilerin yani sira, bu gelisime ayak uydurabilmek ve bu gelismelerden en iyi sekilde
yararlanabilmek i¢in bireylerden beklenen beceri ve yeterlilikler de degismistir. Bu olgulardan haberdar
olmak i¢in bilgi edinmeye, o bilgileri slizgecten gegirip algilamaya ve yorumlamaya gereksinim vardir.
Bunu gergeklestirebilmek i¢in iletileni anlama becerisinin gelismis olmasi son derece 6nem tagimaktadir.
Giliniimiizde kitle iletisim araglar1 ve bilisim teknolojisi (6zellikle internet) araciligiyla bilginin aktarimi
kiiresellesmekte ve hizlanmaktadir. Dolayisiyla, okuryazarlik, toplumun anlamlastirdig: iletisimsel
simgeleri etkili bir bigimde kullanabilme konusunda yeterlik kazanabilmektir (Aktaran: Aslan ve Basel,
2017: 1355).

‘Medya {lizerinden kitlelere cesitli formlarda mesajlar aktarilir. Bu aktarilan
mesajlar bireylere ulastiktan sonra onun islenmesi ise ‘okuryazarlik’ olarak adlandirilir.
Medya metinlerini okumak, medya mesajlarin1 pasif olarak absorbe etmek yerine, aktif
olarak onun arka planini, sunulan degerleri, ikna edilmeye calisilan diisiince ve tirlinleri
¢Oziimleyip, onu anlamasi ‘okumak’ olarak degerlendirilir’ (Aktaran: Bilici, 2014: 29).
“Yazmak’ ise alternatif medya igerigi iiretmek, amator veya profesyonel ortamlarda
yayilamaktir.
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Medya okuryazarliginin, farkli akademisyenlerin yorumlartyla sekillenmis, ifade
bazinda farkli ama icerik acisindan ortak ¢esitli tanimlariyla karsilasilmaktadir.

Medya okuryazarlig1 konusu ile ilgili literatiir incelendiginde ilk 6n plana ¢ikan
nokta 1992 yilindaki Ulusal Medya Okuryazarhigi Onciiliik Konferansi’nda (The National
Leadership Conference on Media Literacy) gelistirilen ve bu konu tizerindeki akademik
ilginin formal bir alana doniismesinin baslangicini olusturan medya okuryazarlig
tanimidir. Buna gére medya okuryazarligi ‘cesitli bicimlerde mesajlara ulagsma, analiz
etme, degerlendirme ve iletme yetenegi’dir (Aktaran: Altun, 2009: 102).

Elisabeth Thoman medya okuryazarligini, ‘her giin televizyon, radyo, bilgisayar,
gazete ve tabii ki reklamlar aracilifiyla aldigimiz yiizlerce ve hatta binlerce yazili, isitsel
ve gorsel sembolleri yorumlama ve bunlardan kisisel anlamlar yaratma yetisi’ olarak
tanimlamaktadir (Thoman, 2006). Bu tanimda, kisinin medya metinlerini anlamlandirma
stirecine vurgu yapilmaktadir.

‘Medya okuryazarligi, yazili ve yazili olmayan farkli formatlardaki (televizyon,
video, sinema, reklamlar, internet vs.) iletilere erisim, onlar1 ¢oziimleme, degerlendirme
ve iletme yetenedi olarak tanimlanmaktadir’ (Inceoglu, 2007: 4). Centre for Media
Literacy’nin (Medya Okuryazarligi Merkezi) kurucusu ve baskani Thoman; medya
okuryazarliginin, 6grencilerin yalnizca gordiikleri medya iiriiniinii okumalar1 degil, ayn
zamanda onu yaratma siirecinde etkin rol almalarmi gerektiren bir hareket oldugunu
vurgular.

Andrew Hart’in, ‘medya mesajlarinin nasil islendiginin, kisisel deneyimlerden
ve birbirlerinden nasil ayrildiklarinin anlasilmasi, medya mesjlarinin baskin tarzlarinin
Ogrenilmesi ve gerektiginde kullanilmas1 demektir’ (Hart, 1991: 9) tanimi1 da bu ¢ercevede
medya okuryazarliginin, yalnizca bir anlamlandirma pratigi ile smirli olmadigini
gostermektedir.

Bu tanimlardan yola ¢ikilarak ulasilan temel Onerme, medya okuryazarligi
kavraminin iki ana bilesenden olustugudur: medya mesajlarina elestirel yaklagim
(medya mesajlarini bize iletildigi haliyle verili sekilde kabul etmeme, aktif bir diistinme
ve sorgulama siirecinden gecirme) ve medyanin iiretim siireclerine aktif katilimi ifade
eden uygulama pratigi (elestirel siireg ile kavranilan isleyislerin dogasini daha iyi anlama
yontemi olarak uygulama yoluyla pekistirme saglanmasi)

Glinimiiz diinyasinda insanlar yogun bir sekilde medya mesajlarina maruz kalmaktadir.

Cesitlenmis medya formlar1 ve araglari, insanlarin ¢ogu zaman farkinda bile olmadan medya

mesajlarinin hedefi haline gelmesine neden olmaktadir. Bu durum, medyadan etkilenme siirecinin

her zaman insanlarin bilinci dahilinde ger¢eklesmedigini gostermeketir. Ayrica insanlarin her

zaman bilingli sekilde karsilamayi tercih ettigi medya iceriklerine maruz kalmadigi da sdylenebilir.

Bilingli tercihlerden olusmayan medya tiikketimi ise, medya izleyicilerini iletisim araglar1 kargisinda

pasif kullanicilar konumuna diistirmektedir. Ancak bu konumdan kurtulup medya mesajlarinin aktif

alicilart haline gelmek miimkiindiir. Bunun i¢in medya iizerinde daha fazla kontrole sahip olunmasi

gerekmektedir ki gercekten tercih edilen etkiler i¢sellestirilmis; istenmeyen etkilerden kaginilmis olur
(Cetinkaya, 2008: 1).

Medya mesajlar1 araciligi ile neye maruz kalindiginin farkina varilmasi ve maruz
kalinan mesajlara elestirel bir sekilde yaklasilarak sorgulayabilmek bilingli medya
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tiiketicileri olmanin gerekleridir. Bu elestirel bakis agis1 ve farkindaligin kazandirilmasi
yolunda en etkili ara¢ ise egitimdir. Batili iilkelerde 1980’11 yillardan beri tartisilip
uygulamaya konulan medya okuryazarligi projeleri bu noktada 6nem kazanmaktadir.

Medyadaki tiim bilgilerin tarafli ya da tarafsiz, olumlu ya da olumsuz yonlerinin
ayirdina vartlmasmin temel yolu elestirel bir bigimde okunmasi, elestirel bir bigimde
goriilmesi, elestirel bir bigimde duyulmasiyla olanaklidir.

Medya kullanicilart arasinda elestirelligin gelismesini saglayacak bilgi, beceri ve
tutumlar gelistirmek amaciyla, okul dncesinden yiiksekdgretime ve yetigskin egitimine
kadar, kapsamli medya egitim programlarinin baslatilarak desteklenmesi Onerilmekte,
egitim progtamlarinda medya iriinlerinin analiz edilmesinin ve etkili bi¢imde
kullanilmasiin alt1 ¢izilmektedir (Binark ve Bek, 2007). Bu durum karsimiza elsetirel
medya okuryazarligi kavramini ¢ikarmaktadir. Elestirel medya okuryazarhigi, ‘politik,
ekonomik, sosyal ve kiiltiirel ¢ikarlar dogrultusunda medyanin nasil ortaklasa calisti§inin
elestirel bicimde anlasilmasini saglama; kar amaci giitmeyen alternatif medyay1 arastirma;
ogrencilerin ve ailelerin medya okuryazar1 kullanicilar olmalar1 i¢in egititmcilerin
sorumluluklarini tantmlama’ olmak iizere ii¢ boyutuyla degerlendirilmektedir (Torres ve
Mercado, 2006).

Hizla gelisen yeni iletisim teknolojileri ile, medya okuryazarlig1 egitiminin mahiyeti
degismis, medya okuryazarligi farkli bir boyuta taginmistir. Geleneksel medyanin tek tarafl
bilgi akisi, dijital iletisim teknolojilerinin gelisimi ile birlikte tek tarafli olmaktan ¢ikmus,
medyaya miidahale edebilen ve igerigi belirleyebilen hedef kitlenin varli§i miimkiin hale
gelmistir. Bu durum da medya okuryazarligimin farkli platformlarda degerlendirilmesini
gerekli kilmistir. (Solmaz vd., 2017: 967)

Binark, biitiin yasama yayillmis bir okuma pratigi olarak elestirel medya
okuryazarligini yetiskin egitiminin bir okuma pratigi olarak goriilmesi gerektigini, yetiskin
egitiminin bir parcasi olarak kavranmasi ve sadece medyay1 okuma edimi olarak degil;
metni gordiigiimiizde bizim de iiretici olmaya dogru evrilmemiz olarak anlatmaktadir.
Yeni medyada medyaya kars1 kendi igeriklerimizi iiretebilecegimiz bir ortam oldugunu ve
sadece okumak degil; liretebilmek, yayabilmek ve bunu bagimsiz aglarda yayabilmenin
elestirel medya okuryazarlig1 agisindan ¢cok 6nemli oldugunun altin1 ¢izmektedir (Canar,
2015).

Avrupa Birligi’nin destekledigi bir proje olarak ortaya c¢ikan Avrupa Medya
Okuryazarlhigi1 Merkezi (European Centre for Media Literacy- ECML), medya okuryazarligi
egitiminin su amaglar cercevesinde gerceklestirilmesi gerektigini belirtmektedir:

- Medyanin fikir, bilgi ve haberi bir bagkasinin bakis acisiyla nakletmek tizere kuruldugunu anlamak,
- Duygusal etki olusturmak igin 6zel tekniklerin kullanildigini anlamak,

- Bu tekniklerin, amagladiklar: ve dogurduklari etkilerin ayirdina varmak,

- Medyanin baz kisilerin yararina galistigini, bazilarini ise disladigint anlamak,

- Medyadan kimin yararlandigi, kimin, neden dislandig1 sorularini sormak ve cevabint bulmak,

- Alternatif bilgi ve eglence kaynaklar1 aramak,
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- Medyay1 kendi yarar1 ve zevki i¢in kullanmak,

- Edilgen olmak yerine aktif olmak,
- Yeni 6grenme kiiltiirii dijital okuryazarliga hazirlamak (Aktaran: Pekman, 2007: 45).

‘Uzun vadeli bilinglendirme projesi olarak medya okuryazarligi egitimi; ne
istedigini bilen, medyadan gelen mesajlar1 ve bu mesajlarin iiretim siireclerini aktif
biligsel islemlerden gegirerek degerlendirebilen ve bu degerlendirmeler sonucunda
medyaya yonelik taleplerini olusturabilen bilingli izleyicilerin olusturulmasinda oncelikli
rol iistlenmektedir’ (Cetinkaya, 2008: 1). Potter’in ‘Biitiin anlam secenekleri arasindan
nasil ayrim yapacaklarini ve kendilerine ¢esitli agilardan en faydali olan anlami nasil
sececeklerini bilen; boylelikle de, medya mesajlar {izerinde daha fazla kontrol giiciine
sahip olan yiliksek derecede medya okuryazarlari’ olabilmek medya okuryazarhigi
egitiminden gececektir (Potter, 1998: 5).

Centre for Media Literacy tarafindan medya okuryazarlig: ile ilgili yol gosterici bir kaynak
olarak olusturulan MediaLit Kit, ‘medya okuryazarligi, egitimde bir 21. yiizy1l yaklagimini ifade eder.

Yazili basindan videolara ve internete kadar ¢ok ¢esitli bicimlerde karsimiza ¢ikan mesajlara erigim,

mesajlari analiz etme, degerlendirme ve yeni mesajlar yaratma amaclarma yonelik bir gergeve saglar.

Medya okuryazarligi, hem toplumda medyanin roliiyle ilgili bir anlayist hem de demokratik toplum

yurttaglar i¢in gerekli olan temel sorgulama ve kendini ifade etme becerilerini tesis eder (Aktaran:
Thoman ve Jolls, 2005: 190).

Hedefleri ¢ok genis yelpazeye yayilmakla birlikte; ‘1) Demokrasi, yurttaslik bilinci
ve siyasal katilimi tesgvik etme, 2) Irk, sinif ve toplumsal cinsiyet ayrimciligini asgariye
indirme, 3) Uyusturucu kullanimi-siddeti onleme ve 4) Egitim diizeyini iyilestirme
hedefleri medya okuryazarliginin yalnizca medyanin olumsuz etkilerinin biligsel olarak
giderilmesi i¢in beceri ve yeteneklerin kazandirilmas: degil, giderek daha giiclii bir
sekilde medya tarafindan belirlenen yasam alanlarin korunmasi oldugu belirtilmektedir’
(Inceoglu, 2007: 5).

Medya okuryazarligiilkeleri Centre for Media Literacy MediaLitKiticinde bes temel
ilke seklinde toparlanmis ve 6grencilerin bu bes temel ilkeye ulagmak i¢in sormasi gereken
bes temel soru olusturulmustur. Bu ilkeler; 1) Tiim medya mesajlar1 kurgudur, 2) Medya
mesajlar1, medyanin kendi kurallar1 dahilinde yaratici bir dil kullanarak kurgulanmistir, 3)
Farkli insanlar ayn1 mesaj1 farkli sekillerde deneyimler, 4) Medya, deger ve bakis agilari
icerir, 5) Medya mesajlari, kar ve/veya iktidar saglamak amaciyla kurgulanir seklindedir.
Bu ilkeler 6grencilere medyay1 anlama ve degerlendirme yolculugunda 151k tutan yol
gosterici igaretlerdir. Bu nedenle bu ilkelerin benimsenip medyayla yasanan deneyimlere
yansitilmas1 dnemlidir.

Medyanin programli bir bigimde egitimde ele alinmaya baslanmasi ve bir 6gretim
konusu olarak kabul edilmesiyle baslayan siirecte, gelismis iilkeler, bugiin artik iletigim
bilimcilerin yan1 sira ilk ve orta diizeyde gorev alan egitimciler de medya konusunda
bilgilenme ve bilinglenmenin ¢ok erken donemlerden baslamasi gerektigi {izerinde
durmaktadir. Nitekim ‘pek c¢ok iilkede medya okuryazarligi konusunda ulusal bir politika
belirlendigi; ilk ve ortadgretim miifredatlarinda medya egitimi, medya pedagojisi, medya
okuryazarlig1 gibi ¢esitli derslere ve uygulamalara yer verildigi goriilmektedir’ (Aktaran:
Aslan ve Basel 2017: 1356).
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Tiirkiye’de Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) ile Milli Egitim Bakanlig
ortakligi ile yiiriitiilen ve ¢ocuklarin medya konusunda bilinglendirilmesini amaglayan
medya okuryazarlig1 projesi, yurtdigindaki 6rneklerine kiyasla daha gec¢ ele alinmaya
baglanmis bir projedir. Bu kapsamda, medya okuryazarligi konulu konferansalar
diizenlenmis, RTUK ile Milli Egitim Bakanhg ortak calismalar yapmustir. Bu
caligmalarin neticesinde, dncelikle bir y1l boyunca Tiirkiye’nin bes ilinde bes pilot okulda
proje kapsaminda dersler verilmistir. 2007-2008 Egitim ve Ogretim yilinda ise Medya
Okuryazarlig1 dersi tim tilkede ilkogretim okullarinda se¢meli ders olarak miifredata
almmustir (RTUK, 2007). Bu dersin amac1; medya karsisinda etkiye en agik, en hassas
grubu olusturan ¢ocuklarin; kitle iletisim araglarinin yapisini ve isleyisini 6grenmelerini,
kurgulanmig medya igerigini bilingli bir seklide degerlendirmelerini ve elestirel olarak
izlemelerini saglamak olarak belirlenmistir.

K.K.T.C’de akademisyenlerin destegi ve Yaym Yiiksek Kurulu’nun girisimleri ile
medya okuryazarligi dersi 2012-2013 Ogretim Yili’nda o zamanki ismi ile Milli Egitim ve
Spor Bakanlig: tarafindan, ortadgretim kurumlarinda se¢meli ders olarak miifredata alindu.
2012 yilinda K.K.T.C Talim ve Terbiye Dairesi tarafindan kurulan bir komisyon ile ‘Medya
Okuryazarhigi Ogretim Programi’ hazirlandi. Paydaslarin 6zverisi sonucu ortadgretim
kurumlarda miifredata giren medya okuryazarligi dersi miifredata segmeli ders olarak dahil
edilmistir. Diinyanin bir¢ok iilkesinde ilkokul seviyesinde baslatilan medya okuryazarligi
dersi ile kii¢iik yastaki ¢cocuklarin medyanin veya kitle iletisim araglarinin igleyisini anlamalari
amaglanirken; K.K.T.C’de bu uygulamanin daha ileri yag grubunu kapsayan ortadgretim
kurumlarinda okutulmaya baslanmasi, o yasa kadar birtakim aligkanliklarin diizeltilmesinde
gec¢ kalinmasi ve 6grencilerin dersin ig¢erigini ve dnemini bilmemeleri nedeniyle bu derslere
yonelik ilgilerinin az olmasi anlaminda dnemli bir sorun olarak yeniden giindeme gelerek,
ayni ders y1li iginde Milli Egitim Genglik ve Spor Bakanlig1 ve Yayim Yiiksek Kurulu isbirligi
ve girisimleri ile 6. 7. ve 8. sinif dgrencilerinin ders programlarinda zorunlu ders haline
getirildi. Medya okuryazarligi dersi bu girisimlerle K.K.T.C’de lise diizeyinde zorunlu ders
olarak miifredata girerken; ilkogretim bu egitimin disinda birakildi (Ersoy, 2013).

Tiirkiye ve K.K.T.C’de, ilk ve ortadgretim programlarinda yenilesmeye yonelik
cesitli diizenlemeler yapilmasina ragmen, Ogretmen egitimi programlarinda dikkate
deger herhangi bir diizenleme yapilmamakta, 2007 yilindan itibaren, bu dersin Iletisim
Fakiiltesi mezunlar tarafindan ve zorunlu olarak okutulacagi beyan edilmis olmasina
ve lniversitelerin iletisim fakiiltelerinin her yil binlerce pedagojik formasyon sahibi
mezun vermesine ragmen, medya okuryazarligi dersinin kontroliiniin hala baska alan
mezunlarinda olmasi1 6nemli bir sorun olarak giincelligini korumaktadir.

Ulkenin geleceginde s6z sahibi olacak bireyleri yetistirmede dnemli roller iistlenecek
olan egitim kurumlari, okul dncesinden iiniversite diizlemine ve yetiskin egitimine kadar
etrafl1 medya egitim programlar1 baslatmak ve desteklemek hedefinde olmalidir.

Arastirmanin Amaci

Medya okuryazarligi ile ilgili literatiir tarandiginda; tiniversite 6grencileri ile yapilan
caligmalarin tamamina yakininin; egitim-6gretimin farkli kademelerinde yer alacak
olmalar1 nedeniyle Egitim Fakiiltesi 6grencileri iizerinde yogunlastigi goriilmektedir.
Medya okuryazarligi becerisine sahip olmanin; demokratik katilim, bilingli ve aktif
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vatandas olma ve sosyal entegrasyonun 6nemli bir yolu oldugu diisiiniildiigiinde her bireyin
bu egitimi almasinin 6nemli oldugu agiktir. Buradan hareketle bu arastirmanin genel
amaci, pek cok tilkenin glindeminde olan medya okuryazarlig1r ve medya okuryazarlig
derslerinin ilgili hedef kitle tarafindan nasil algilandigini ortaya koymak ve ¢ok sayida
iletisim aracinin kullanicist ve alicisi olan dgrencilerin medya okuryazarlik diizeyleri
hakkinda ¢ikarimlarda bulunarak, bu kavramin onemini bir kez daha hatirlatmaktir.
Bu genel ama¢ dogrultusunda; ‘Medya Okuryazarligi Girne Amerikan Universitesi
paydaslarindan olan dgrenciler tarafindan ne diizeyde algilanmaktadir?’, ‘Ogrencilerin
medya okuryazarlik diizeyleri nedir?’ sorularina yanit aranacaktir.

Yontem

Bu amaclar ¢ercevesinde yapilan arastirmada alan arastirmasi yontemi uygulanmis,
verilerin elde edilmesinde ise anket teknigi kullanilmistir. Anket formu, medya
okuryazarligr ile ilgili ayrintili literatlir taramasi, alanda daha Once gerceklestirilen
arastirmalarin da incelenmesi sonrasinda ve aragtirmanin amagclari dogrultusunda
olusturulmustur. Ilk olarak kontrol grubunda denenen anket formu, gerekli diizeltmelerden
sonra uygulamaya konulmustur. Ogrencilere iki béliimden olusan anket uygulanmistir.
Elde edilen veriler, IBM SPSS 24.0 programi kullanilarak analiz edilmistir. Verileri
degerlendirirken betimleyici istatistiksel metodlar: (say1, yiizde, frekans, ortalama), iki
grup arasindaki fark t-testi, ikiden fazla grup durumunda parametrelerin gruplar arasi
karsilastirmalarinda tek yonliit ANOVA testi kullanilmastir.

Uygulanan anketin birinci boliimii kapali uglu sorulardan olusturulmus ve
Ogrencilerin yas, cinsiyet, fakiilte / yiiksekokul, medyay1 takip etme araci /sikligi,
medya okuryazarligir ve egitimi ile ilgili bilgilerine iliskin 13 soru, ikinci boliimiinde
medya okuryazarlik diizeylerini belirleyen 15 soru sorulmustur. Ankete, Girne Amerikan
Universitesi mevcut Fakiilte ve Yiiksekokullarinda egitim goren 695 erkek, 556 kiz,
toplamda 1251 6grenci katilmistir. Ogrencilerden 149°u Beseri Bilimler Fakiiltesi,
90’1 Denizcilik Yiksekokulu, 205’1 Egitim Fakiiltesi, 49’u Eczacilik Fakiiltesi, 41’1
Havacilik Yiiksekokulu, 89’u Hemsirelik Yiiksekokulu, 97°si Hukuk Fakiiltesi, 85’1
Isletme Fakiiltesi, 43’{i Meslek Yiiksekokulu, 85’1 Mimarlik, Tasarim ve Giizel Sanatlar
Fakiiltesi, 64’ii Miihendislik Fakiiltesi, 10’u Sahne Sanatlar1 Okulu, 41°1 Saglik Bilimleri
Fakiiltesi, 28’1 Siyasal Bilimler Fakiiltesi, 50’si Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu ve
75’1 Saglik Meslek Yiiksekokulu’nda egitim gordiigiinii ifade etmistir. Anket gecerlilik
ve glivenilirligi test edilmis, anketin ikinci boliimiinde 6grencilerin medya okuryazarlik
diizeylerinin belirlendigi A. Karatas ve K. Karaman tarafindan gelistirilen likert tipi 17
soruluk (¢alismada 15 soru kullanilmistir) medya okuryazarlig diizey belirleme 6lgegi
kullanilmistir (Karatas ve Karaman, 2009: 804). Calismada 6lgegin giivenirlik katsayisi
olan Cronbach’s Alpha degeri yiiksek ¢ikmis, 0,881 olarak bulunmustur.

Anketin ikinci boliimiinde Ogrencilerin medya okuryazarlik diizeylerinin
belirlendigi 6l¢ekteki maddelerin faktorlere gére dagilimlarini belirlemek i¢in agimlayici
faktor analizi yapilmis, Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy degeri 0,924
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olarak bulunmustur. Olgek faktdr analizi yapmaya elverisli bulunmus ve ii¢ ayr1 boliimde
toplanmistir. Bu boliimler:

Medya igerikleri ile ilgili farkindalik diizeyleri

Gizli mesajlar1 gorebilme ve sorgulama diizeyleri

Medya iceriklerine miidahale etme ve tepki gésterme diizeyleri’dir.
Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini Girne Amerikan Universitesi’nde bulunan mevcut Fakiilte
ve Yiiksekokul Ogrencileri olusturmaktadir. Arastirmanin 6rneklemini ise, 2017-2018
egitim-6gretim yili icinde Girne Amerikan Universitesi biinyesindeki mevcut Fakiilte
ve Yiksekokullardan seckisiz (rasgele) yontemle belirlenen iiniversite 6grencileri
olusturmaktadir. Orneklem dahilindeki Fakiilte ve Yiiksekokullardan ankete katilan
ogrenci sayilar1 Tablo 1°de verilmistir. Anket, Girne Amerikan Univeristesi kampiisiindeki
mevcut 9 Fakiilte ve 8 Yiiksekokulda 2017-2018 egitim-6gretim yili i¢inde, her bir
Fakiilte ve Yiiksekokuldan tesadiifi olarak secilen toplam 1251 6grenciye uygulanmaistir.
Arastirma, katilime1 olarak Girne Amerikan Universitesi'ndeki mevcut Fakiilte ve
Yiiksekokul 6grencileri ile sinirlandirilmstir.

Asagidaki Tablo 1, ankete katilarak goriis bildiren Girne Amerikan Universitesi
kampiisiinde bulunan fakiilte ve yiiksekokul 6grencilerinin dagilimlarini géstermektedir.

Tablo1. Katihmcilarin Dagilim

Fakiilte/Yiiksekokul Frekans Yiizde (%)
Beseri Bilimler Fak. 149 11,9
Denizcilik Y.O. 90 7,2
Egitim Fak. 205 16,4
Eczacilik Fak. 49 3,9
Havacilik Y.O. 41 3,3
Hemsgirelik Y.O. 89 7,1
Hukuk Fak. 97 7,8
Isletme Fak. 85 6,8
Meslek Y.O. 43 3,4
Mimarlik Fak. 85 6,8
Miihendislik Fak. 64 5,1
Sahne Sanatlar1 Okulu 10 .8
Saglik Bilimleri Fak. 41 3,3
Siyasal Bilimler Fak. 28 2,2
Beden Egitimi ve Spor Y.O 50 4,0
Uygulamali Sosyal Bilimler Y.O 50 4,0
Saglik Meslek Y.O 75 6,0
Toplam 1251 100,0

Ankete katilanlarin %11,9’unu Beseri Bilimler Fakiiltesi, %7,2’sini Denizcilik
Yiiksekokulu, %16,4’tinli Egitim Fakiiltesi, %3,9’unu Eczacilik Fakiiltesi, %3,3 linii
Havacilik Yiiksekokulu, %7,1’ini Hemsirelik Yiiksekokulu, %7,8’ini Hukuk Fakiiltesi,
%6,8’ini Isletme Fakiiltesi, %>5,1’ini Miihendislik Fakiiltesi, %0,8’ini Sahne Sanatlar1
Okulu, 9%3,3’linli Saghk Bilimleri Fakiiltesi, %2,2’sini Siyasal Bilimler Fakiiltesi,
%4,0’tini Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu, %4,0’iinii Uygulamali1 Sosyal Bilimler
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Yiiksekokulu, % 6,0’sin1 Saglik Meslek Yiiksekokulu 6grencileri olusturmaktadir.
Veri Toplama Araglart

Aragtirmada veriler, yliz ylize goriismeye dayali anket teknigi uygulanarak elde
edilmistir. 14 sorudan olusan anket tesadiifi 6rnekleme metoduyla Girne Amerikan
Universitesi kampiisiinde bulunan mevcut fakiilte ve yiiksekokul 6grencilerinden 1251
kisiye uygulanmistir.

Anketformundayeralansorularimilk kismindadgrencilerindemografik 6zelliklerinin
belirlenmesi amaciyla olusturulan kisisel bilgileri igeren yas, cinsiyet ve egitim gordiikleri
fakiilte ve yliksekokul ile ilgili degiskenlere yer verilmistir. Diger sorular ise sirasiyla
su sekildedir; ‘Medya okuryazarligi hakkinda bir bilgiye sahip misiniz?’, ‘Medya
okuryazarliginin elestirel ve yaratict diislinceyi gelistirdigini diigiinliyor musunuz?’,
‘Medya okuryazarlig: izlediklerimizi gercek ve kurgu olarak ayirt edebilmemize katki
saglar m1?’, ‘Medya okuryazarlig1 her diizeyde zorunlu ders kapsamina alinmali midir?’,
‘Medya okuryazarlig1 dersinin pedagojik formasyon almis iletisim fakiiltesi mezunlari
tarafindan verilmesini dogru buluyor musunuz?’, ‘Medya okuryazarligi dersleri ile
medyay1 dogru okuyup anlayacagimizi diisiiniiyor musunuz?’, ‘Medyay siklikla takip
ediyor musunuz?’, ‘En ¢ok hangi medya aracini takip ediyorsunuz?’!. Anketin en sonunda
yer alan 14. soru 6grencilerin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek i¢in kullanilan
medya okuryazarhg 6lcegidir. Olgek bes basamakl likert tipi 6lgektir. Karaman ve
Karatas (2009) tarafindan gelistirilen ‘Medya Okuryazarlig1 Diizey Belirleme Olgegi’nde
ogrencilerin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemeye yonelik 17 soru bulunmaktadir
(Calismada 15 sorusu kullanilmistir). Bu sorularin degerlendirilmesi i¢in belirlenen bes
basamakli likert tipi 6l¢ek, ‘Hicbir Zaman’, ‘Nadiren’, ‘Ara Sira’, ‘Siklikla’, ‘Her Zaman’
seklinde derecelendirilmistir.

Girne Amerikan Universitesi mevcut Fakiilte ve Yiiksekokullarinda egitim goren
695 erkek, 556 kiz olmak iizere toplam 1251 6grencinin katildigi ankette, 6lgekteki
maddelerin faktorlere dagilimlarini belirlemek amaciyla agimlayici faktor analizi yapilmis
ve 6lgegin ‘Medya icerikleri ile ilgili farkindalik diizeyleri’, Gizli mesajlar1 gorebilme ve
sorgulama diizeyleri’, ‘Medya iceriklerine miidahale etme ve tepki gosterme diizeyleri’
basliklarinda olmak tizere 3 faktorde toplandigi tespit edilmistir. 15 madde ve 3 faktorden
olusan ‘Medya Okuryazarligi Diizey Belirleme Olgegi’ toplam varyansin %54,4 iinii
agiklamustir.

Bulgular ve Degerlendirme

Bu bashik altinda, Girne Amerikan Universitesi mevcut Fakiilte ve Yiiksekokul

1 Sorular, Solmaz, B., Yilmaz, R. A. (2012). ‘Medya Okuryazarlig1 Arastirmasi ve Selguk Universitesi’nde Bir
Uygulama’, Selguk iletisim, 7 (3) calismasindan 6rnek alinmistir.
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Ogrencileri tarafindan verilen yanitlar asagidaki tablolara aktarilmistir.

Tablo 2. Katihmcilarin Yas Gruplarina Gore Dagilimi

Frekans Yiizde (%)
18-25 1246 99,6
36-45 4 3
46 ve lizeri 1 .1
Toplam 1251 100,0

Katilimcilarin %99,6’°s1 18-25, %4°1 36-45, %1°1 46 ve iizeri yas araliginda oldugu
goriilmiistiir. Bu veriler dogrultusunda anketi yanitlayan 6grencilerin neredeyse %100’e
yakininin 18-25 yas araliginda oldugu goriilmiistiir.

Tablo 3. Katihmcilarin Cinsiyete Gore Dagilimi

Frekans Yiizde (%)
Erkek 695 55,6
Kadin 556 44,4
Toplam 1251 100,0

Arastirmaya katilan 1251 6grencinin %55,6°s1 erkek, %44,4’1 kadindir.

Tablo 4. Katihmcilarin Medya Okuryazarhg Hakkinda Sahip Olduklan Bilgi

Frekans Yiizde (%)
Bos 2 2
Evet 368 29,4
Hay1r 255 20,4
K1smen 626 50,0
Toplam 1251 100,0

Katilimeilarin “‘Medya Okuryazarligi hakkinda bir bilgiye sahip misiniz?’ sorusuna
verdikleri cevaplar dogrultusunda, %29,4’iinden evet, %20,4’linden hayir, %50,0’sinden
kismen cevaplar1 alinmistir. Katilimeilarin %0,2°si de bu soruya cevap vermemistir.
Bu veriler 15181nda, katilimcilarin medya okuryazarligi hakkinda ¢ok fazla bilgi sahibi
olmadiklar1 sdylenebilir.

Tablo S. Katimcilarin Medya Okuryazarhginin Toplum Bilin¢lenmesine Katkis1 Hakkindaki
Diisiinceleri

Frekans Yiizde (%)
Bos 10 ,8
Evet 714 57,1
Hay1r 152 12,2
Kismen 375 30,0
Toplam 1251 100,0
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Katilimeilarin ‘Medya Okuryazarligiin toplum bilinglenmesine katki sagladigini
diisiiniiyor musunuz?’ sorusuna verdikleri cevaplar dogrultusunda, %57,1’inden evet,
%12,2’sinden hayir, %30’undan kismen cevaplari alinmistir. Katilimeilarin %0.8°1 bu
soruya cevap vermemistir.

Tablo 6. Katihmcilarin, Medya Okuryazarhginin Elestirel ve Yaratic1 Diisiinceyi Gelistirdigine
Dair Diisiinceleri

Frekans Yiizde (%)
Bos 8 ,6
Evet 705 56,4
Hay1r 133 10,6
Kismen 405 32,4
Toplam 1251 100,0

Katilimcilarin ‘Medya Okuryazarliginin elestirel ve yaratici diisiinceyi gelistirdigini
diisiiniiyor musunuz?’ sorusuna verdikleri cevaplar dogrultusunda, %56,4’linden evet,
%10,6’sindan hayir ve %32,4’linden kismen cevaplar1 alinmistir. Katilimeilarin %0.6°s1
bu soruya cevap vermemistir.

Tablo 7. Katihmeilarin, Medya Okuryazarh@min izlediklerini Ger¢ek ve Kurgu Olarak Ayirt

Etmeye Katkisina Yonelik Diisiinceleri

Frekans Yiizde (%)
Bos 15 1,2
Evet 543 43,4
Hay1r 182 14,5
Kismen 511 40,8
Toplam 1251 100,0

Katilimeilarin ‘Medya Okuryazarlig: izlediklerimizi gergek ve kurgu olarak ayirt
edebilmemize katki saglar m1?’ sorusuna verdikleri cevaplar dogrultusunda, %43,4’tinden
evet, %14,5’inden hayir ve %40,8’inden kismen cevaplart alinmistir. Katilimcilarin
%1,2’s1 bu soruya cevap vermemistir.

Tablo 8. Katihmcilarin, Medya Okuryazarhgimin Her Diizeyde Zorunlu Ders Kapsamina
Alinmasi Yoniindeki Diisiinceleri

Frekans Yiizde (%)
Bos 1 ,1
Evet 305 24,4
Hay1r 649 51,9
K1smen 296 23,7
Toplam 1251 100,0

Katilimeilarin, ‘Medya Okuryazarligi her diizeyde zorunlu ders kapsamina alinmalt
midir?’ sorusuna verdikleri cevaplar dogrultusunda, %?24,4’tinden evet, %51,9’undan
hayir ve %23,7’sinden kismen cevaplart alinmigtir. Katilimcilarin %0,1°1 bu soruya cevap
vermemistir.
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Tablo 9. Katihmcilarin, Medya Okuryazarhg Derslerinin Pedagojik Formasyon Alms fletisim

Fakiiltesi Mezunlar1 Tarafindan Verilmesi Gerektigi Yoniindeki Diisiinceleri

Frekans Yiizde (%)
Bos 12 1,0
Evet 525 42,0
Hay1r 303 24,2
Kismen 410 32,8
Toplam 1251 100,0

Katilimeilarm, ‘Medya Okuryazarligi dersinin pedagojik formasyon almis Iletisim
Fakiiltesi mezunlar tarafindan verilmesini dogru buluyor musunuz?’ sorusuna verdikleri
cevaplar dogrultusunda, %42,0’sinden evet, %24,2’sinden hayir ve %32,8’inden kismen

cevaplar1 alinmigtir. Katilimcilarin %1°1 bu soruya cevap vermemistir.

Tablo 10. Katihmcilarin Medya Okuryazarh@imin Medyay1 Dogru Okuyup Dogru Anlamaya
Katkis1 Yoniindeki Diisiinceleri

Frekans Yiizde (%)
Bos 6 5
Evet 461 36,9
Hay1r 242 19,3
K1smen 542 43,3
Toplam 1251 100,0
Katilimcilarin,

‘Medya Okuryazarligir dersleri ile medyayr dogru okuyup

anlayacagimizi digiiniiyor musunuz?’ sorusuna verdikleri cevaplar dogrultusunda,
%36,9’undan evet, %19,3’linden hayir ve %43,3’linden kismen cevaplari alinmstir.

Katilimcilarin %0,6’s1 bu soruya cevap vermemistir.

Tablo 11. Katimcilarin Medyay: Takip Etme Sikhiklar

Frekans Yiizde (%)
Bos 12 1,0
Evet 747 59,7
Hayir 114 9,1
Kismen 378 30,2
Toplam 1251 100,0

Katilimcilarin, ‘Medyay1 siklikla takip ediyor musunuz?’ sorusuna verdikleri
cevaplar dogrultusunda, %59,7’sinden evet, %9,1’inden hayir ve %30,2’sinden kismen
cevaplart alinmistir. Katilimcilarin %1°1 bu soruya cevap vermemistir. Bu veriler
degerlendirildiginde medyay1 takip edenlerin oraninin neredeyse %90 oldugu sdylenebilir.
Teknolojik gelismeler, kitle iletisim araclarini ve dolayisiyla medyay1 zaman ve mekan
sinirt olmaksizin kullanilir hale getirmistir. Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesine
bagli olarak ortaya ¢ikan hareketlilik ve akilli teknolojiler, medyay takip etme olanagini

artirmistir.
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Tablo 12. Katihmcilarin En Cok Takip Ettigi Medya Araci

Frekans Yiizde (%)
Bos 12 1,0
8% 129 10,3
Gazete-Dergi 29 2,3
Internet 1051 84,0
Radyo 10 8
Diger 20 1,6
Total 1251 100,0

Katilimcilarin, ‘En ¢ok hangi medya aracini takip ediyorsunuz?’ sorusuna %10,3’1
TV, %2.,3’ii Gazete-Dergi, %84’ii Internet, %0,8’i Radyo ve %1,6’s1 diger cevaplarini
vermistir. Katilimcilarin %1°1 bu soruya cevap vermemistir. Tablo 12°de goriildiigii tizere
ogrencilerin internet kullanim siklig1 diger kitle iletisim araglarini kullanma sikligindan
oldukca fazladir. Bu da, 6grencilerin medya igeriklerini internetten takip ettiklerini ortaya
koymasinin yani sira ‘kitle iletisim araglarina konvansiyonel medyanin yaninda internetin
de eklendigini’ (Kalgik, 2016: 61) gostermesi agisindan 6nemli bir bulgudur. Medya
igeriklerinin internetten takip edilmesi izleyiciyi daha aktif ve segici kilan bir siirectir. Bu
stire¢ medya okuryazarligi agisindan 6nemli bir unsurdur.

Tablo 13. Katihmcilarin Medya Okuryazarhik Diizeyleri Genel Ortalama

Descriptive Statistics
N Minimum Maximum [Mean Std. Deviation
Ortalama 1251 15,00 75,00 54,4996 10,26640
Valid N (listwise)  [1251

Katilimcilarin medya okuryazarlik diizeyleri genel ortalamasinin analizi i¢in yapilan
hesaplamada elde edilen %54,4996 degeri 6grencilerin medya okuryazarlik diizeylerinin
ortalamanin {istiinde, yiiksek oldugunu gostermektedir.

Tablo 14. Katihmcilarin Fakiiltelere Gore Dagilimi (Genel Ortalama)

Sum of Squares df Mean Square F Sig.
Between Groups 31,524 16 1,970 4,390 ,000
'Within Groups 556,498 1240 ,449
Total 588,022 1256

Arastirmaya katilan farkli fakiilte/yiiksekokulda egitim goren Ogrencilerin
medya okuryazarligima yonelik tutumlarinda farklilik olup olmadigini incelemek i¢in
Anova Analizi yapilmistir. p=,00<,05 oldugundan 6grencinin egitim gordiigii fakiilte/
yiiksekokulun 6grencinin tutumunda anlamli bir fark olusturdugu gozlemlenmistir.
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Tablo 15. Katihmcilarin Cinsiyete Gore Medya Okuryazarhk Diizeyleri

evene's Test
for Equality of  t-test for Equality of Means
Variances
95% Confidence
. Sig. Mean Std. Error \[nterval of the
¥ Sig. t Df (2-tailed) Difference Difference pifference
ower Upper

Equal
variances 2,278 ,131 ,176 1249 ,860 ,10288 ,58437 -1,04357 1,24933
assumed
Equal 177 1210,678 1,860 10288 158139 L1,03777  [1,24352
variances not
assumed

Ogrencilerin cinsiyetine gdre medya okuryazarlig1 agisindan fark olup olmadigin
Olgmek icin bagimsiz gruplar t-testi yapilmistir. Yapilan t-testleri sonucunda ulasilan
deger p=,86>,05 oldugundan cinsiyete gére medya okuryazarliginda 6grencilerin farkl

olduguna yonelik yeterli kanita ulagilamamastir.

Tablo 16. Faktor Yiikleri

Medya okuryazarhk diizeyi 6lcegi maddeleri

aktor Yiikl

1 2

Kitle iletisim araglari tarafindan tiretilen tiiketim kiiltiirii, siddet vb. degerlerin farkina
varirim.

783

Mesajlarin hangi amaglarla (sosyal sorumluluk, tiiketim, bilgi verme, eglendirme vb.)
olusturuldugunu fark ederim.

,735

Kitle iletisim araglarinda yer alan mesajlarin dogruluguna ve yanlisligina kendim karar
verebilirim.

711

Kitle iletisim araglarindaki yayinlarin olumlu ve olumsuz yanlarini belirlerim.

1659

Kitle iletisim araglarinin politik, ekonomik, kiiltiirel ve sosyal dnceliklerinin oldugunu
fark ederim.

,549

Kitle iletisim araglarinda verilen mesajlara elestirel bir bakis agistyla bakarim.

488

Kitle iletisim araglarindaki mesajlara olumlu ve olumsuz tepki veririm.

447

Kitle iletisim araglarinda yapilan gizli reklami fark ederim.

749

Sponsorlarin yayin {izerindeki etkisini gdzlemleyebilirim.

,743

Kitle iletisim araglarinin aktardig: ortiik (geride kalan) mesajlarinin farkina varirim.

705

Kitle iletisim araglariyla verilen mesajlardaki anlamlar1 ¢éziimlemede yeterlilige s
ahibim.

,638

Kitle iletisim araclarindaki yayinlarin olumsuzluklarindan korunma konusunda

Onerilerde bulunurum

177
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Kitle iletisim araglarinin yayinlarinda kanuni ve etik kurallara bagh kalinip 762
kalinmadigini takip ederim. ’
Birey olarak kitle iletisim araglarindaki {iretim siirecine ne kadar etkim olacagini 57
bilirim. ’
Verilen mesajlarin farkli kitle iletisim araglarinda farkli bigimlerde olusturuldugunu 386
bilirim. >

Tablo 16°da faktor yiikleri gosterilmistir. Buna gore faktor yiikii en yliksek olan ii¢
soru su sekilde siralanmistir: Kitle iletisim araclar1 tarafindan iretilen tiiketim kiiltiirt,
siddet vb. degerlerin farkina varirim. Kitle iletisim araglarinda yapilan gizli reklami fark
ederim. Kitle iletisim araglarindaki yayinlarin olumsuzluklarindan korunma konusunda
onerilerde bulunurum. Ortaya c¢ikan veriler dogrultusunda, Ogrencilerin medyadaki
tilketim unsurlarini, siddet sdylemlerini farkedebilme diizeylerinin yiiksek ¢ikmasi,
medyanin tiikketim kiiltiirii olusturma ve siddeti 6zendirme ve yontemlerini 6gretme
konusundaki etkilerine kars1 bilingli oldugunu gésterir. Ogrencilerin medyanin olumsuz
etkilerine kars1i oneride bulunma diizeylerinin yiliksek ¢ikmasi, sorgulama diizeyleri
konusunda iyimser bir tablo olusturuken; gizli reklami fark etme diizeylerinin nispeten
disiik olmasi1 da, medyanin sadece bir vakit gecirme, izleyiciyi eglendirme araci
olmadigini, medyanin belli ticari kaygilara sahip oldugu gercegini belli bir oranda ayirt
edebildiklerini gdstermektedir.

Tablo 17. Medya Okuryazarhig Olcegi Maddeleri

Ortalama

= Kitle iletisim araglari tarafindan tiretilen tiiketim kiiltiirti, siddet vb. degerlerin 4.03
%\ farkina varirim. ’
0]
S Mesajlarin hangi amaglarla (sosyal sorumluluk, tiiketim, bilgi verme,
S 5 . N . 4,18
~ eglendirme vb.) olusturuldugunu fark ederim.
@ Kitle iletisim araglarinda yer alan mesajlarin dogruluguna ve yanlishgina
g . e 3,91
i) kendim karar verebilirim.
g5
= Kitle iletisim araglarindaki yayimnlarin olumlu ve olumsuz yanlarini belirlerim. 3,94
on
2 Kitle iletisim araglarinin politik, ekonomik, kiiltiirel ve sosyal dnceliklerinin 3.75
5 oldugunu fark ederim. ’
=
:‘3,. Kitle iletisim araglarinda verilen mesajlara elestirel bir bakis agistyla bakarim. 3,71
g Kitle iletisim araglarindaki mesajlara olumlu ve olumsuz tepki veririm. 3,58

TOPLAM 3,8703
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E Kitle iletisim araglarinda yapilan gizli reklami fark ederim. 3,58
=
E 5 Sponsorlarin yayin tizerindeki etkisini gézlemleyebilirim. 3,64
QO —
gn >
= ﬁ Kitle iletisim araglarinin aktardig ortiik (geride kalan) mesajlarinin farkina 3.54
= | varimm. ’

<
$ g
§ % Kitle iletisim araglariyla verilen mesajlardaki anlamlar1 ¢éziimlemede 3.80
N 2 | yeterlilige sahibim. ’
CI

TOPLAM 3,6410
0 Kitle iletisim araglarindaki yayimnlarin olumsuzluklarindan korunma konusunda 297
o) onerilerde bulunurum ’
_';5 Kitle iletisim araglarinin yayinlarinda kanuni ve etik kurallara baglh kalinip 312
< ¢ | kalinmadigin takip ederim ’
3 % Birey olarak kitle 1letisim araglarindaki iiretim siirecine ne kadar etkim 320
Z o | olacagim bilirim. ’
B <
E § Verilen mesajlarin farkli kitle iletisim araglarinda farkli bi¢imlerde 3.58
52 | olusturuldugunu bilirim. ’
= &
TOPLAM 3,2184

Tablo 17 incelendiginde medya okuryazarlik 6lgegi maddelerinin ortalamalarinin
4,03 ile 2,97 arasinda degistigi goriilmektedir. Ogrencilerin medya okuryazarlik diizeyleri
genel ortalamasi 3.6°dir. En yliksek medya okuryazarlik diizeyinin 3,8703 ortalama degeri
ile ‘medya igerikleri ile ilgili farkindalik diizeyleri® faktoriinde oldugu goriilmektedir.
Bu deger, ogrencilerin medya ile verilmeye c¢alisilan mesajlar1 fark edebildigini
gostermektedir. Buna karsilik en diisiik medya okuryazarlik diizeyinin 3,2184 ortalama
ile ‘medya iceriklerine miidahale etme ve tepki gosterme diizeyleri’ faktoriinde oldugu
goriilmektedir. Ogrenciler medya ile verilmeye calisilan mesajlar1 fark edebiliyorken
bu mesajlar1 analiz etme ve bunlara tepki olusturma konusunda daha pasif kalmaktadir.
Ogrencilerin, kitle iletisim araglarindaki yaymlarin olumsuzluklarindan korunma
konusunda onerilerde bulunma diizeyi 2,97 olarak Ol¢lilmiistiir. Bu deger 6grencilerin
medyanin olumsuz etkileri konusunda kaynaga ve ¢evresindekilere bilgi verme konusunda
da pasif kaldigin1 gostermektedir.

Medya metinlerinde alt okumalarla ortaya ¢ikabilecek medyanin politik mesaj
iletme, gizli reklam yapma, tiikketim kiiltiirii olusturma, siddet sdylemlerinde bulunma
seklinde siralanabilecek unsurlar 6grenciler tarafindan fark edilmektedir. Ancak bu
farkindalik diizeyi onlar1 bu igeriklere tepki gosterme davranisina yonlendirmemektedir.
Ogrenciler bu igerikleri yorumlama, analiz etme, sorgulama detaylandirma ¢abasinda
daha pasif kalmaktadirlar.

Ogrencilerin medyanin etkileri konusunda belirli bir biling diizeyinde olmalarina
karsin igeriklerin kanuni ve etik kurallara bagli kalip kalmamasini takip etme diizeylerinin
daha diisiik ¢ikmasi medyanin hangi uygunsuz igeriklerle, hangi etkiyi birakabilecegini
yorumlayamadiklarini anlatmaktadir. Bu g¢er¢evede, medyanin hukuki smirliliklar1 ve
sorumluluklar ile ilgili bilgi diizeylerinin diisiik oldugu s6ylenebilir.
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Ogrenciler, tiiketim kiiltiiriiniin &nemli araglarindan biri olan medyanin iiriin
yerlestirme, gizli reklam yapma, ¢esitli programlar araciliiyla tiikketim aligkanliklarini
belirleme gibi faaliyetlerini fark edebilmektedir. Arastirma bulgularinda 6grencilerin
medyada olusturulan tiiketim kiiltiirii degerini ve amagclarin1 fark etme diizeyi yliksek
cikmigtir. Bu ¢ergevede, gizli reklamlarin medya igeriklerine olan etkisini fark etme
diizeyleri, sponsorlarin medya i¢eriklerine miidahale edebilecegini 6n gorme bilinglerinden
daha yiiksek ¢cikmustir.

‘Medya kuruluslar farkli yaym anlayislarinda, farkli politik, ekonomik, kiiltiirel
onceliklere sahip oOrgiitlenmelerdir. Yayin anlayislarina ve onceliklerine gore medya
icerikleri hazirlanmaktadir’ (Giilsevin Erséz ve Tekatli, 2017: 589). Ogrencilerin kitle
iletisim araglarimin sahip oldugu anlayis ve Oncelikleri fark etme diizeyleri yiiksek
cikmistir. Bu diizey 6grencilerin medya igeriklerini izlerken yayinci kurulusun farkinda
olduklarini gostermektedir. Bu, ¢ercevede 6grencilerin iletisim siirecini baglatan kaynagin
kim oldugu ile ilgilendiklerini ve mesajin alicida olusturacagi etki diizeyi konusunda
sorgulama bilinglerinin yiiksek oldugunu gosteren bir sonugtur. Ancak 6grencilerin
kaynakla ilgili bu diizeyde bilingli olmasina ragmen, olumsuz igerikler i¢in kaynaga
geri bildirim yapmak konusunda daha zayif kaldiklar1 goriilmiistiir. Medya takibi igin
etkilesimli iletisime olanak saglayan interneti kullanan Ogrencilerin geri bildirim
diizeylerinin diisiik olmasi da dikkat ¢ekicidir.

Sonug ve Oneriler

Yapilan arastirmada 6grencilerin ‘Medya Okuryazarligi hakkinda bir bilgiye sahip
misiniz?’ sorusuna verdikleri cevaplar dogrultusunda ortaya ¢ikan sonuglara bakildiginda,
medya okuryazarligi hakkinda toplumun her katmanindaki bireylerin bilinglendirilmesi
ve farkindalik yaratilmasi gerekliligi ortaya ¢ikmustir.

Medya Okuryazarligi egitiminin toplum bilinglenmesine, bireylerin bilingli birer
medya tiiketicisi olmasina katki sagladigi, elestirel ve yaratici diislinceyi gelistirdigi
yoniindeki agirlikli cevaplara ulasilan arastirmada, izlenilenlerin gergek ve kurgu olarak
ayirt edilebilmesine katkis1 yoniindeki cevaplarda kararsiz kalindigr goriilmiistiir. Bu
noktadan hareketle, medya okuryazarlig1 ile ilgili bilginin, ger¢ek diinya ve medya
tarafindan kurgulanan diinya arasindaki sinirin farkedilmesi ve medyanin zararh
etkilerinden kaginabilmek agisindan son derece 6nemli oldugunun bilincinin olusturulmasi
gerekliligi ortaya ¢ikmustir.

Teknolojinin etkisinin insan hayatinin her kademesinde hissedildigi giiniimiizde;
egitimden sagliga, siyasetten medyaya, askeri ihtiyaglardan sivil yasamin merkezine
kadar her alanda yeni iletisim teknolojilerinin olumlu ve olumsuz etkileri goriiliiyorken;
bilgi toplumunda bireylerin, medya okuryazari olabilmelerinde siiphesiz ki en 6nemli
gorev egitim kurumlarina diismektedir. Bu g¢er¢evede, medya okuryazarligir dersinin
Oonemi, zorunlu ders kapsaminda degerlendirilmesi ve bu dersin pedagojik formasyon
almis Iletisim Fakiiltesi mezunlari tarafindan bu konuda iyi yetismis, donanimli bireyler
olarak verilmesi gerekliligi ve bununla ilgili bilincin gelistirilmesi gerekliligi arastirma
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sonucunda varilan noktalardan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Medyay1 dogru okumak
ve dogru anlamak agisindan medya okuryazarliginin gerekliligi konusunda da ayni sekilde
bir bilincin olugturulmasi gerekliligi yapilan aragtirmayla ortaya konmustur.

Arastirmaya katilan 6grenciler medyayi siklikla takip ettiklerini ve en ¢ok internet
kullandiklarin1 belirtmislerdir. Medya igeriklerinin internetten takip edilmesi izleyiciyi
daha aktif ve secici kilan bir siirectir. Bu siire¢ medya okuryazarlig1 agisindan énemli bir
unsurdur. Ancak medya takibi icin etkilesimli iletisime olanak saglayan interneti kullanan
Ogrencilerin geri bildirim diizeylerinin diisiik olmasi1 da dikkat ¢ekici bir sonugtur.

Girne Amerikan Universitesi 6grencilerinin medya okuryazarlik diizeylerini mevcut
fakiilte ve yliksekokul 6grencileri 6rnekleminde 6lgen bu arastirmanin sonuglarina gore;
ogrencilerin medya okuryazarlik diizeyleri ortalamanin iizerindedir. Ogrenim goriilen
fakiilte/yiiksekokul durumlar1 medya okuryazarlik diizeylerini etkilemektedir. Arastirma
sonucunda OGgrencilerin cinsiyetine gore medya okuryazarligi agisindan farklilik
gostermedigi ortaya ¢ikmistir. Medya okuryazarlik diizeyinin yiiksek olmasi 6grencilerin
medya iceriklerini anlayabildiklerini, sorgulayabildiklerini, yanliligint ya da yansizligini
fark edebildigini gostermektedir. Ogrencilerin medya igerikleri ile ilgili farkindalik
diizeyleri, gizli mesajlar1 gorebilme ve sorgulama diizeylerine gore daha yiiksek ¢ikmastir.
Medya iceriklerine miidahale etme ve tepki gosterme diizeyleri ise diger iki diizeye gore
daha diisiik ¢ikmistir. Bu sonug, 6grencilere iy1 bir medya okuryazarinin medya icerigini
iiretme, icerige miidahale etme ve tepki gosterme konusunda da aktif olmas1 gerektigi
konusunda bilinglendirme c¢aligmalar1 yapilmasi gerekliligini ortaya koymustur.

Tiim bu sonuglar 15181inda; medya okuryazarligi egitiminin gerekliligi ve hayati
Oonemi diisiiniilerek toplum icin 6nemi konusunda farkindaligin arttirilmasi, medya
okuryazarliginin 6nemini, zorunlu ders kapsaminda degerlendirilmesinin gerekliligini
vurgulamak onemlidir. Medya okuryazarliginin, iletisim fakiiltesi mezunlar1 i¢in bir
istthdam alternatifi olusturacagi gibi dar bir bakis agisindan degil de ger¢ek amaciyla
yeni medya karsisinda savunmasiz durumda olan ¢ocuklar, gencler ve yetigkinlerin
bilinglendirilmesi i¢in verilecek ¢ok 6nemli bir egitim meselesi oldugu gercegiyle hareket
edilmelidir.

Medya okuryazarligi konusunda gerek medya, gerekse egitim kurumlar1 daha
hassas olmalidirlar. Medya okuryazarligi derslerinin iiniversitelerde yayginlastirilmasi
saglanmali, egitim kurumlari elestirel ve yeniliklere agik, yeni bilgileri usunun siizgecinden
geciren bireyler yetistirmeyi hedeflemelidir. Bu ¢ercevede medya okuryazarligi egitiminin
daha kapsamli ve sistematik bir sekilde ele alinmasi saglanmali, disiplinler arasi bir
dayanigsmanin zorunlulugu ile gelisen teknolojiye ve yasam sartlarina bagl olarak ortaya
¢ikan yeni okuryazarlik tiirlerini kapsayici olmasi énemlidir.

KKTC’de, okul 6ncesi cagda ¢ocuklar1 bulunan ebeveynler basta olmak iizere tiim
ebeveynlere yonelik medya okuryazarligi konusunda rehberlik yapilmasi gerekmektedir.
Medya okuryazarhigina yonelik akademik ilginin ve uzman sayisinin ve niteliginin
arttirtlmasi ve bu ilginin canli tutulmasi saglanmalidir. Bu c¢ercevede iiniversiteler
tarafindan diizenli olarak konferanslarin, sempozyumlarin, seminerlerin vb. caligmalarin
yapilmasi ve uzman sayisi ve niteliginin arttirilmasi i¢in de yiiksek lisans ve doktora
caligmalarinin, arastirmalarin ve projelerin desteklenmesi gerekmektedir.
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